Anexo D.3.

CONSUMD RESPONSAVEL EM REDE

Sociedade de Consumo

1. Estudo de Andncio Publicitario bém questionar a necessidade real do cansumo de

0 que é preciso: fafacdpias ou recartes de andncios, determinado produto. (Smin]

folhas com questaes.
Tempo previsto: 45 minutos. 2. Criacdo de Um Cartaz Publicitario
0 que é preciso: folhas, carfolinas, marcadores colori-

Método/Instrucdes dos, jornais, revistas, tesoura, cola.

aJ 0 educador refere que véo ser analisados alguns
exemplos de anlncios de campanhas publicifarias
presentes no quatidiano da sociedade de consuma
em que vivemos, no infuito de compreender a in-
fluéncia da publicidade nos habitos de consumo.
(5min)

b) 0 educador divide os participantes em grupos de
4 (cada grupo deverd escolher um porta-voz). En-
frega a cada grupo para ser analisado um recarte
de anlncio de imprensa com base nas sequinfes
questdes (15min):

1. Que produto/servico vende este andn-
cio?

2. Que beneficios directos ou indirectos,
reais ou psicoldgicos, promete ou sugere
este anincio?

3. Quais os beneficios que o consumo desse
produfo iria trazer para a minha vida?

4. Que fipo de sentimentos, aspiragdes,
valores se associa a este produfo neste
anlncio? (por exemplo, sucessg, beleza,
franquilidade, felicidade, amizade, reco-
nhecimento, alegria, felicidade...]

5. Que sentimentos, aspirages, valores
seriam de alguma forma afectados, me-
Ihorados com o consumo do produto?

6. De que outras formas poderia eu satis-
fazer as necessidades que o andncio
promete [ou de alguma forma sugere a
possihilidade de realizar)?

Tempo prevista: 1 hora e 30 minutos

Método/Instrucdes

a) 0 educador propde aos participantes a realizacao

de um cartfaz publicitario sobre algum aspecto que
dinamize a mudanca de comportamentos na escola
[por exemplo, separacdo do lixo, poupanca de dgua
e/ou energia, folerancia/respeifo pelas pessoas,
ndo discriminacdo das pessoas pelo uso ou nao de
cerfo fipo de vestudrio, apela d alimentacdo de fru-
tas e legqumes, entfre outros) ou, se preferirem, um
cartaz para apresentar um nova produto. (5min]

b) 0 educador anotard no quadro algumas das se-

guinfes indicagdes para a execucdo deste cartaz
(20min):

Objectivos da publicidade: chamar a afencao;
despertfar o inferesse; provocar o desejo; levar d
memorizagao, e desencadear a acgao. Para desen-
valver uma peca publicitaria e necessario saber o
piblico-alvo, caracteristicas do produto/servigo
(0 que oferece, coma funciona, qual a vantagem
de comprar esse produto...), meios onde vai ser
divulgado e a forma de persuadir o cansumidar a
comprar.

Para elaboracao das mensagens publicitarias, a
linguagem devera ser clara, curfa, persuasiva e
apelativa e o seu fom podera ser demanstrativo,
emativo, humoristico, autoritario, alegre, dra-
matico. Amensagem deveré salientfar os afributos
do produto/servico, os heneficios ao consumidor

Observacdo: (s recorfes de anlncios apresenfados
poderdn ser publicidade a arfigos de desparto, vestuarig,
tecnologia, alimentacdo, enfre oufros.

e conseguir a identificacdo valorafiva enfre
consumidor e produto/servico, podera recorrer a

c) Apds analise dos recortes, cada grupo apresentard
a situacdo/produto publicitado, as suas reflexges
de acordo com as questdes colocadas. (20min)

d) Apds as apresentactes, o educador reforca que
para ser um consumidor respansavel é preciso:
compreender a informagao para saber inferpretar
0 que correspande ou nao a safisfacdao de neces-
sidades de um produto. Ter um comporfamenta
cansciente e critico face ao cansumo implica tam-

testemunhos de pessoas que pela sua idoneidade
credibilizam a mensagem veiculada.

Uma peca grafica publicitaria infegra mensagem
(palavra) e/ou imagem, marca, espagos em
branco e cor. A decisdo da cor pode basear-se em
associagoes efectuadas pelas consumidores e que
ja foram alvo de esfudos. 0 educador poderd re-
ferir alguns exemplos de associacdo de cores (ver
Tabela no verso).
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Tabela de Associagdo de Cores

Associagdes Negativas
Guerra; Sangue/Morte; Fogo

N&o tem assaciagdes negativas,
mas pode dar imagem de “barato”.

Cobardia; Traicdo; Ddvida;
Fome; Doenca

0 verde azulado é frig, agressivo e violenta;
0 verde acinzenfado é doenfio.

Valores infrovertidos; Secretismo;
Penumbra

Inconsciente; Mistério; Opressao; Supersticao;
Decadéncia; Marte

Marte; Desespero; Descanhecido

Vazio; Siléncio; Inafingivel

Cor Associagoes Positivas
Vermelho Paixdo; Dinamismo; Revolugdo
Laranja Energia; Actividade; Generosidade;
Convivio; Ambicdo
Amarelo Sol; Verdo; Luz Celeste; Inteligéncia/Ciéncia;
Accdo; Realeza
Verde Vegetal; Natureza/Primavera; Vida/Esperanca;
Fertilidade; Sequranca; Satisfacao/Repausa
Azul Espiritualidade; Fé; Sobrenatural; Masculinidade;
Justica/Racionalidade; Seriedade/Tranquilidade;
Limpeza/Higiene
Violeta Nobreza; Realeza; Pader; Misticisma
Preto Luxo; Distingdo; Rigor; Dimensdo arfistica
Branco Inocéncia/Pureza; Perfeicao/Verdade; Sabedoria
Cinzento Tecnologia; Ciéncia

Impessoalidade, cor usada para
aquilo que ndo deve ser visto.

Fonte: Adaptado de http://www.estv.ipv.pt/PaginasPessoais/cseabra/docs/TURISMO%20E%20COMUNICA%C7%C30/Aulas/Ponto%204%¢0Publicidade/publicidade.ppt

¢) 0 educador divide os participantes em 4 grupos
(cada grupo deverd escolher um porta-voz para
apresentacdo do carfaz). (ada grupo realizard um
cartaz com o apoio do educador. (30min)

d) Cada porta-voz apresentara o cartaz do seu grupa.
No final, o educador podera propor a realizacao de
uma exposicao dos carfazes efectuados. (30min)

Sugestao de Actividade Complementar

Para o Ensino Secundario

Elaboracao de um cartaz coma propasta de confra-
-campanha de publicidade tendo como base uma
deferminada marca/produto revelando aspecfas
menos posifivos do que os valores que assume
essa marca/produto através da publicidade.

Usar coma exempla a consola e os possiveis efei-
fos da sua ufilizagao abusiva. 0 que pade aconfe-

cer se utilizarmos a consola durante muitas horas?

Possiveis respastas: alhos vermelhas, dores de
cabega, dores musculares, agressividade, isola-
menftao, enfre oufros.

(consultar http://home.no/savagecentral/cjin.htm
e http://adbusters.org/spoofads/index.php).

3. Registo e Analise de Hahitos de Consumo

0 que é preciso: papel e canefa.
Tempo prevista: 45 minutos

Solicitar aos parficipantes que duranfe uma semana
registem numa folha os produtas que compram e/ou canso-
mem. Depois dos registas, desenvolve-se uma actividade de
analise e reflexao sobre os habitas de consuma duranfe essa
semana. (45min)

Pistas de reflexao:
« 0 que comprei e consumi durante a semana?
» Tudo o que comprei ou consumi era necessario?

« Poderia fer feito alguma coisa para ndo comprar/
consumir?

» 0 que me levou a comprar/consumir?



