Fwﬁ’ﬁ Anexo D.2.

CONSUMD RESPONSAVEL EM REDE

Dimensao Etica do Consumo

0 consumo materializa-se afravés da compra de produtos, b) Infroduz a questdo das matérias-primas coloniais,
resultanfes da fransformacdo de diversas matérias-primas. pergunfando aos partficipanfes, por exemplo, 0 que
Alguns dos nassas habitos diarios dependem do cansuma de comem normalmente ao pequenc-almogo ou que
produtfos feitos a parfir de matérias-primas provenientes roupa frazem vestida. As respostas deverdo ser
sobrefudo de pafses do 5ul do munda, constatando-se que direccionadas para as quafro maférias-primas
a sua populacdo ndo se enconfra enfre os seus principais caloniais abordadas nesfa actividade. Apds as
consumidores. Esta realidade ndo equivale a uma corres- respostas dos partficipanfes, o educador enfrega
pondéncia directa na promacdo da qualidade de vida das 05 post-it (com os nomes das matérias-primas ja
pessaas e no desenvolvimento desses paises. No enfanfg, escritos), dividindo-os proporcionalmente por to-
existem formas alternafivas de economia que acfuam me- dos os parficipantes, e pede-lhes para, um de cada
dianfe principios e praficas mais jusfos e solidarios, que vez, se aproximarem do mapa-mundo e colarem
confribuem para a sustenfabilidade dos produtores do Sul: 0 posf-it na zona de producac da matéria-prima
por exemplo, o Comércio Justa. correspondente. {10min]

¢} Apds a colocacdo de todos os past-it, o educador

1. 0 Jogo das Matérias-primas (30min] fara a redistribuicio dos posf-it, com base na
producao mundial das matérias-primas colaniais.
0 educador ilustra a producdo mundial de mafé-
rias-primas coloniais com base nos indicadores
(ver Tabela na pagina sequinte]. (5min)

0 que é preciso: 1 mapa-mundo, marcadores, post-it
de 4 cores diversas e de dimensdes reduzidas. Lada cor
de post-if corresponde a uma matéria-prima colonial,
isto &, café, cacau, cha e algoddo [escrever o nome cor-

respondente em cada um dos past-it]. Identificar 10-15 d) Depois de fer desenvolvido este jogo, o educador

post-it para cada uma das matérias-primas. deve colocar aos participantes as seguintes ques-
tdes, estimulando uma discussdo (15min):

Tempo previsto: 30 minutos 1. 0 que é o Sul do mundo e onde fica?

2. Quais sao algumas das matérias-primas

Método/Instrucdes coloniais e porque se chamam coloniais?

a) 0 educador pendura o mapa-mundo. 3. 0 que se enfende por matéria-prima? E
por produto?

4. 0 que é necessario para produzir uma

Observacao matéria-prima?
Esta actividade, sempre que possivel, deveria 5. Todos os paises que produzem matérias-
ser, preferencialmente, realizada com o Mapa de -primas fransformam-nas em produfos?

Peters, porque € a projeccao exacta das dimensges
das areas das diversas parfes do munda. A repre-
senfacdo dos confinentes e paises na mapa-munda
(Mapa de Mercatfor] ndo é a represenfacdo exacta
da superficie ferresfre. A projeccdo de Mercafar foi
apresentada em 1569 por Gerhard Kremer [em la- 0 educador enquadra as sequintes pistas de reflexdo para
tim: Gerardus Mercator] e relega o Terceiro Mundo cada questdo:

a um papel subalterna em relacdo aos paises euro-
peus. Os territorios sefentrionais aparecem sobre-
dimensionados em relagao aos ferritarios do Sul o )
do mundo. Par exemplo, canfrantando-se, no Mapa . Exemplps de élgumas maf’erlasjprllmas
de Mercatar, as areas tofais das superficies da Gro- coloniais: algo/d;o, cdta, Fafe e cha oriun-
nelandia e da Africa [Gronelandia — 2 176 165 km? dos de ex-coldnias. Colonial: referente ou
— e Africa— 30 258 010 km?) verifica-se a despro- relafivo a colomg. Colonia: um ferritério
porcionalidade enfre ambas. Em 1973, Arno Peters ,Otulpffdo € admlnlsf’radu por-um grupq f?'?
apresentfa as proporcdes reais de fodas as areas |ﬂ~dIVIdUDS d'E um pais a que esse ferriforio
— paises, confinenfes e aceanos — numa nova ndo perfencia.

6. 0 que significa dizer que uma matéria-
prima é importante?

7.0 que € 0 mercado internacional?

1. Os ferritarios que se enconfram abaixo da
linha do equador.

projeccdo, o Mapa de Peters. 3. Matérias-primas: sdo subsfancias essen-
Ciais para o fabrico de um produto. Produ-
Fonte: Traduzido e adapfado a partir de http://mappamondomantova.it/peters.php to: maféria_prima transformada num bem

e de http://pt.wikipedia.org/wiki/Proje%C3%A7%(3%A30_de_Mercator L. .
de consumo (por exemplo, matéria-prima:

cacau/produto: chacolate).



Os Principais Produtores Mundiais
de Algumas Matérias-Primas Coloniais (em quilos)

Café Cha

Brasil 1888300 india 805 000
Vietname 802 500 China 703700
Colémbia 636 000 Sri Lanka 305800
Indonésia 494 800 Quénia 236300
México 338500 Turquia 178 000
Costa do Marfim 336200 Indonésia 159400
Guatemala 312000 Japao 85000
india 292 000 Vietname 76500
Etiopia 230000 Irdo 66 800
Honduras 193 300 Argentina 51300

Fonte: Dados de 2000, adaptado de Calendario Atlante De Agostini (2003). In FRANCALANCI, F. et af (2003)

Algodao

China
EUA
india
Paquistao
Turquia
Australia
Brasil
Grécia
Siria

Turquemnistao

4417000
3742300
2 244 000
1829000
876 000
637 700
663 400
443000
306 000
232 600

Cacau
Costa do Marfim
Indonésia
Gana
Nigéria
Brasil
Camardes
Equador
Malasia
Papua Nova Guiné

Colombia

A Descoberta do Comércio Justo, Trecentosessanta Gradi, Collana di Strumenti per la Scuola. Bergamo: (TM Altromercato & CESVi Educational.

4. Um ferrena de cultivo com cuidadas diver-
so0s para planfacao de cacau, café, cha ou
algodao.

5. Nao necessariamenfe, na Inglaterra
toma-se chd, mas ndo se produz ché (as
condicdes de clima e solo ndao permifem
0 cultivo da planfa do cha). A Inglaterra
poderia confeccionar as saquefas do
chd [se tivesse as matérias-primas
necessdrias), mas ndo produzi-lo.

b. A imporfancia depende da matéria-prima
em questdo. Par exemplo, o café é econo-
micamente importante, porque o mercado
do café é enorme (a compra, venda e can-
sumo do café acontece em larga escalal,
embora ndo permita acabar com a fome
no mundo.

7. Earelacao de compra e venda de matérias-
-primas e produtos enfre paises.

1396 000
465700
436 600
338000
192 300
122 600
99 300
98 000
46 800
44 500



2. Apresentacdo de Movimentos de Economia Solidaria

Através de um Exemplo [30min]

Comércio Justo

0 que é preciso: 1 produta do Comércio Justo [chocola-
te ou café] e 1 produto similar do comércio convencio-

nal para estabelecer uma comparagao.
Tempo prevista: 30 minutos

Método/Instrucdes

a) 0 educador apresenta um produto do Comércio
Justo (C)] e oufro do comércio canvencional e fa-
-los circular entre os participantes.(5min)

b) Explora elementos informativos do rétulo do pro-
duto do (J: a origem das maférias-primas, o selo
fair trade (designacdo internacional para (J}/equo
e solidale (designacdo italiana para Comércio Justo
e Solidario), a informacdo sobre o(s) produtor(es)
e/ou a(s) cooperativa(s). Esclarece que os rétulos
dos produtos do () comercializadas em Parfugal
estdo em ifaliano porque sdo comprados a (fm
Altromercato (organizacdo italiana, que importa
directamente dos paises do Sul] pela Equagdo (im-
porfadora e distribuidora portuguesa), a qual colo-
ca uma efiqueta em porfugués destacando algumas
informacdes sobre a origem e os ingredientes do
produto. (5min]

c) 0 educador explora o que é o Comércio Justo e
Solidario (20min):

« 0 que significa dizer justo e solidario em
fermos de comércio?

frente as suas necessidades;

« a sustentfahilidade ambiental: privilegiam-
-se 0s metodos nafurais e de agriculfura
biolagica;

» a solidariedade: afecfacao de recursos
financeiras para projectos de desenvolvi-
mento local que beneficiam a comunidade
(por exemplo, construcdo de escalas, es-
tradas, hospitais, formacao profissional e
alfabetizacdo,...);

- a fransparéncia: informagdo sobre a estfru-
fura das arganizac@es e das suas acfivida-
des, assim como sobre fodos os infervenien-
tes na cadeia comercial, sobre os pradufaos e
sobre os méfodos de camercializacdo;

+ 0s produfores: pequenos arfesaos ou
agricultores da Asia, da Africa e da América
Lating;

« as importadoras: confacto com os produto-
res, imporfacdo e distribuicdo dos produtos
do Comércio Justo e Soliddria (priorifaria-
mente nas Lojas do (J};

« as Lojas do (J: comercializam os produfos
do Comércio Justo e Solidario, fazem o con-
facto com o cansumidor e também sao res-
ponsaveis pela sensibilizacdo, infarmacdo e
promocdo das principios do Comércia Justo
e Salidario;

» 05 consumidores: papel fundamenfal na
cadeia do Comércio Justo e Solidario. Ao
adquirirem um produto do () conferem uma
dimensaa éfica ao consumo, fransfarmando

A partir das respostas dos participantes, o educador um simples acto quotidiano, numa escolha
define o que é o (J e apresenta os principios e actores fun- justa e responsavel;
damentais do (J;

s um prego justo: preco que garante aos 0 educador devera abordar fambém oufros movimentaos
produfores dos pafses do Sul e as suas de economia solidaria: finanga ética, cooperativas de con-
familias a satisfacdo das suas necessidades sumidores, turismo ético e solidario, e agricultura bioltgica
e uma vida mais digna. Este é estabelecido [sugestdo complementar: a actividade de comparacdo de
de comum acordo entre produtores e produtos fambém se pode aplicar a agricultura biolégical.
importadares;

Fonte: Adaptado a partir de material criado por ITECO,
ea dlgnldade no frabalho' hoas EDﬂdigﬁES dE Organizagdo Belga de Educacdo para o Desenvolvimento.
frabalho, sem a discriminacdo de mulheres e
deficientes, e sem o recurso a mao-de-ohra

infantil;

- a partficipacao nos processos de trabalho:
os produtores reinem-se em organizacdes
que fomentam as fomadas de decisdao por
parfe de fodas os frabalhadores;

- 0 pré-financiamento: no momento da enco-
menda o imporfador antecipa ao produtor
até 50% do valor fotal da mercadoria, de
modo a que os produfores possam fer um
fundo de maneio que lhes permita fazer






