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CONSUMD RESPONSAVEL EM REDE

D.2. DIMENSAO ETICA DO CONSUMO

Consumir menos e estar melhor informado sao fundamen-
fais para que passamas adoptar novos critérias de seleccan
de produfos e servicos baseadas em escalhas mais justas,
solidarias e ecaldgicas.

“(...JFalar de consuma € falar de consumo respan-
savel e desenvolvimento sustentavel... ao decidir
0 consuma deveriamos considerar ndo apenas 0
aspecto econdmico, mas também a maneira como
foi elaborado o produtfg, quais foram os efeitos
desta produgdo sobre o meio ambiente, se as
pessoas envolvidas na producac foram fratadas
justamente pelas seus empresadrias, se o praduto
foi rotulado ou anunciado sem afirmacdes falsas
sobre as suas caracterfsticas(...)” A Educacdo do
Consumidor em Aula. Manual Bésico. REDE E-CONS,
Comenius 3 (p. 5)

A forma como foi produzido qualquer produfo [se os
trabalhadores faram justamente remunerados, se houve ou
nao aproveitamento de matérias-primas recicladas, o que
vai gerar em termos de residuas), bem como a respectiva
conduta empresarial no seu fabrico, passam a ser um
bindmio sempre presenfte na nossa decisao por este ou
aquele produta.

Também o nosso papel individual exige que fodos os in-
fervenientfes se pautem pela mesma respansahilidade ética,
fanfo no sector plblico camo no privado, nas empresas
produtoras, nos fornecedores, nos impartadores, nas distri-
buidores e nos camerciantes.

Para passarmos a consumir de forma éfica podemas
fambém recorrer a alternafivas de modelos produtivos e
econdmicas, e colaborar para o bem-estar colectivo e para
o desenvolvimento integral de todas os povas.

Alguns exemplas de uma nova economia solidaria inserem-
-se no desenvalvimento e na adesao a alguns movimentos:

1. COMERCIO JUSTO

0 Comércio Justo e Solidario é “uma parceria comercial
baseada no dialogo, fransparéncia e respeita. Contribui para
o desenvolvimento sustentavel oferecendo melhares condi-
¢Ges de comércio tendo em canta os direifos dos produtores
e trabalhadores marginalizadas, especialmente no Sul do
mundo."

0 Comércio Justo (CJ)] é um movimento internacional
que promove a economia local dos paises do Sul, através
da adopgdo de pregos justos pela producdo dos seus

mais diversos produtos (alimentar, téxtil e artesanatol,
salvaguardando os direitos das frabalhadores e o respeito
pela ambienfe. Os produtos do () sao comercializados nas
pafses do Norte, através das “Lojas do Mundo” e de oufros
espacas comerciais.

Os principais actores do () sdo os produfores, as
organizacoes imporfadoras, as organizacoes de certfificacao
e rofulagem, as Lojas do Mundo e oufras enfidades
internacionais® que participam também na requlagdo do
comércio infernacional.

Os imporfadores garanfem um pagamenfo jusfo e
adianfado junto dos produtores, reforcando a estabilidade
comercial através de confratos duradouros, o que permite
um investimento local em projectos de ambito social.

A partir de 1950, a Europa assiste a uma revitalizacao
econémica no pds-guerra, mas fambém reconhece o efeifo
nefasto da pobreza provocada pela exploracao colonial e
preacupa-se com os refugiados e as vifimas de guerras.
Embora ja tivessem sido desenvalvidas anferiormente
algumas iniciativas com um enquadramenfo comercial
proximo do () [venda de artesanato de refugiadas chineses
pela Oxfam), formalmente a primeira loja s6 surge em 1969
na Holanda.”

Em 1964, na Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Comér-
cio e Desenvolvimento, a expressao “Comércio e nao ajuda”
foi a forma encanfrada para responder ao apelo dos pafses
do Sul, e a partir dessa data € que se inicia a organizagdo do
Comércio Justo na Europa.l!

Em Portugal, a primeira loja surge em 1999, em Amarante,
e desde ai novos espacos tem sido inaugurados, o que
reforca a sua importancia e a adesdo dos consumidores.
0 movimenfo do (J, afravés das Lojas do Mundo, ndo
se limita a vender produtos do Sul, mas a envolver os
cansumidares numa historia de conhecimento aprofundado
[sobre o produto e o seu preco justo] e a sensihiliza-los para
as assimefrias do mundo, nas quais cada um de ngs pode
infervir a fim de contrariar esse ciclo, a comegar pela compra
de produtos da (J.

2. FINANCA ETICA

A Financa Etica é ja uma realidade com enquadramento
legal em muifos paises, ainda ndao matferializado em
Porfugal, em que o modelo mais proxima se enconfra no
mufualisma.

Trata-se de um sistema econémico mais solidario e frans-
parente em que se recalhem infarmacdes sobre as empresas
onde se investe. 0 tradicional investimento financeiro é
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caracterizado por aplicacdes altas de juro e rapido lucrg,
gerado por vezes em actividades ilicitas, que prejudicam o
amhbienfe e ameacam a vida humana.

Sem dinheiro, um banca esfrifamente comercial, nao
fem garanfias para aprovar um pedido de empréstimo.
A Financa Etica contribui para uma maior justica social e
cria condicdes para que organizagoes sem crédifa bancario
convencional possam ser apoiadas na implemenfacao de
projectos sacialmente Gteis. 0 crédito concedido destina-se
aarganizacoes, assaciacoes e cooperativas com infervengao
social.

Os investimenfos realizam-se afravés de um banco
etico, do qual femas que ser socios e passamos fambém a
partficipar das suas decis@es, e podemas decidir as taxas de
juro pretendidas. ¥/

3. COOPERATIVAS DE CONSUMIDORES

As Cooperativas de Consumidores sdo uma alfernativa
ao comércio fradicional. Em regime de associac@es
sao criadas para defender os inferesses e direitos das
consumidores seus clientes (sécios), e preservar o
ambienfe. Sem fins lucrativos, exercem uma actividade
comercial de distribuicdo de produtos (alimentares, higiene
e limpeza do lar, electrodomésticos] esmagadoramente
nacionais — de marca prapria. As cooperativas fambém
promavem actividades saciais, culfurais, desportivas e de
sensibilizagdo/formacaa na érea do ambientfe e consumo.

4, TURISMO ETICO E SOLIDARIO

0 turismo de massas é uma realidade em tfodos os
confinentes, que tem ndo sd divulgado o patriménio de cada
pais, mas também promovido o agravamento do impacfo
ambiental e a exclusao social, sem beneficio directo para as
populacdes locais, que ndo veem reflectidas as receitas do
furisma, porque a maioria dos agenfes nao sao nacionais.

No entanfo, ja existe aferfa furisfica com base no recurso
a operadores que frabalham com comunidades locais,
privilegiando o confacto directo com a populacdo, revelando
de forma mais harmaniosa e infegrada a sua cultura, o
seu frabalho, os seus habitos. Nesfe fipo de oferfa parte
das receitas revertem a favor do desenvolvimento dessa
comunidade.

5. AGRICULTURA BIOLOGICA

Este tipo de agriculfura possibilita a producdo de ali-
menfos sem recurso a produfos quimicos sinfeticas e
recusa 0s alimentos geneficamenfe modificados. Permite
uma melhor ufilizacao dos solos sem a pratica infensiva e a
revifalizacao de comunidades rurais. Lidando com produtas
cantrolados e certificados oferece uma maior seguranca
alimentar, mais saudavel para a sadde humana, dinamizando

Suseskées de Actividades

Ensino Basico (2.° e 3.° Liclos) e Secundério

1. 0 Jogo das Matérias-primas (ver Anexo;

2. Apresenfacdo de mavimentos de economia
solidaria atraves do exemplo do “Comércio
Justo” (ver Anexao).

também a econamia lacal. Com um maior ndmero de con-
sumidores e produfores aderenfes, podem encanfrar-se a
venda produtfos bioldgicos em lojas especificas para esse
efeito, e fambém em mercados e feiras.

(][]

FINE — Fair Trade Initiative for Europe, a plataforma que infegra quatro
organismos internacionais de Comércio Justo: FLO — Fairfrade Labelling
Organization; IFAT — International Fair Trade Association; NEWS! — Network of
European Worldshops e EFTA — European Fair Trade Association.

Bl http://www.coresdoglobo.org
y http://www.reviravolta.comercio-justo.org

Gl Um Mundo a Defender: Unidades Didacticas, CIDAL.
[

o http://www.modevida.com
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